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DESTACADOS DE INVERSIÓN

NUESTRA ESTRATEGIA

MIRANDO HACIA DELANTE
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¿POR QUÉ INVERTIR EN CENCOSUD?

1 2 3

4 5 6

1 2 3

4 5 6

PRINCIPAL RETAILER MULTI -
FORMATO EN SUDAMÉRICA 1

IMPORTANTE PORTFOLIO DE MARCAS 
CON UNA ESTRATEGIA MULTI-FORMATO 

INTEGRADA 

INCOMPARABLE HISTORIA DE 
CRECIMIENTO CON VALIOSO LAND BANK 

DIRECTORIO Y ADMINISTRACIÓN 
CON EXPERIENCIA

LISTADO EN BCS3

CALIFICADO GRADO DE INVERSIÓN 
thw ahh5¸Ω{ ¸ CL¢/I

POSICIÓN PRIVILEGIADA PARA 
BENEFICIARSE DE UN MEJOR ENTORNO 

ECONÓMICO REGIONAL

V5 divisiones de negocio y 5 países

VPosiciones de liderazgo en la región

VMarket Cap USD 5.0 bn2

V131.613 colaboradores

V1.114 tiendas + 54 centros comerciales

V3.6 mm m2 de espacio retail + 701 mil 
m2 de GLA de centros comerciales 
arrendado a terceros

VNormas de Gobierno Corporativo con 
estándar SOX

V9 miembros del Directorio

V3 de la Familia Paulmann

V2 Independientes

VComité de Directores:

VTotal de 3 miembros; 2 
independientes

VListado en BCS (2004)

V46.3% Free Float

VVolumen Promedio diario transado: 
USD  7.4 mm

VCalificado Grado de Inversión por 

Moodyôsy Fitch Ratings

VMiembro de DJSI Mercados 
Emergentes

VPosiciones de liderazgo en la región

VPerú: 

V133.510 m2 de land bank

VProyecto La Molina

VArgentina

V3,1 mm m2 land bank

VReconocido portfolio de marcas V6,0 mm m2 de land bank para 

futuro crecimiento en la región

SUPERFICIE DE VENTAS TOTAL (ó000 sqm)

1 Cifras a marzo 2019

2 Market Cap determinado al 31 de marzo 2019 utilizando el precio de cierre de la acción CLP 1.178 y tipo de cambio constante de CLP/USD 678,53

3 BCS = Bolsa de Comercio de Santiago. Cifras a marzo 2019 utilizando el precio de cierre de la acción CLP 1.178 trasladadas a USD a CLP/USD 695,69

3.629 
4.238 4.387 4.417 4.418 4.401 4.292 4.279 

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
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CENCOSUD: UN LÍDER REGIONAL DEL MERCADO

COLOMBIA

3ER SUPERMERCADOS

2DO MEJORAMIENTO DEL HOGAR

CHILE

2DO SUPERMERCADOS

2DO MEJORAMIENTO DEL HOGAR

2DO CENTROS COMERCIALES

2DO TIENDAS POR DEPARTAMENTO

PERÚ

2DO SUPERMERCADOS

4TO TIENDAS POR DEPARTAMENTO

ARGENTINA

2ND SUPERMERCADOS

1ST MEJORAMIENTO DEL HOGAR

1ST CENTROS COMERCIALES

4TH SUPERMERCADOS

Posición de liderazgo en el 

Nordeste, Minas Gerais y Rio de 

Janeiro

BRASIL

Nota: Servicios Financieros a través de un Joint Venture con Scotiabank en Chile, Bradesco en Brasil y Colpatria en Colombia. En 

marzo 2019, se concretó el acuerdo JV para el desarrollo conjunto de Servicios Financieros en Perú con Scotiabank. 
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CHILE ARGENTINA BRAZIL PERÚ COLOMBIA
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CENCOSUD: UN LÍDER REGIONAL DEL MERCADO

INGRESOS POR PAÍS (12 meses a marzo 2019)

US$ 14.546 mm

EBITDA AJUSTADO POR PAÍS (12 meses a de marzo 2019)

US$ 1.133 mm (7.8% Margen EBITDA Ajustado)

Å 249 supermercados

Å 36 mejoramiento del hogar

Å 80 tiendas por departamento

Å 33 centros comerciales

Å S.F.: JV con Scotiabank

Å 284 supermercados

Å 51 mejoramiento del hogar

Å 22 centros comerciales

Å Servicios Financieros

Å 203 supermercados

Å 3 regiones diferentes

Å S.F.: JV con Bradesco

Å 94 supermercados

Å 11 tiendas por departamento

Å 4 centros comerciales

Å S.F. JV con Scotiabank

Å 96 supermercados

Å 10 mejoramiento del hogar

Å 2 centros comerciales

Å S.F.: JV con Colpatria

Nota: Cifras convertidas a dólares Americanos a tipo de cambio constante de CLP 660,46 por dólar

1 EBITDA ajustado representa EBITBA más diferencias en tipo de cambio y ganancias (pérdidas) a causa de la indexación de unidades menos la reevaluación de activos. Las cifras incluyen 

CLP 92.475 mm de ganancias extraordinarias por la venta del 51% de Servicios Financiero en Perú.

2 Cifras incluyen nueva norma contable NIIC16 de arriendos operativos a partir desde el 1 de enero 2019. 

2 Cifras excluyen el ajuste por hiperinflación en Argentina (IAS 29). Incluyendo el ajuste los ingresos de los últimos doce meses fueron US$14.123 mn y el EBITDA Ajustado fue 

US$1.077millones con tipo de cambio cierre CLP 678,53.  Incluyendo el ajuste Argentina representó 19,3% del total de los ingresos y 19,2% del EBITDA Ajustado.
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SÓLIDO PLAYER EN FOOD, UN NEGOCIO MÁS RESILIENTE A LOS CICLOS ECONÓMICOS

US$10.311mm

US$1,743mm

US$1.742mm

US$185mm
10.6% mg

US$53mm
3,0% mg

US$ 558mm
5.4% mg

US$293mm
78,4% mg

US$168mm
45,9% mg

6

US$365mm

US$373mm

INGRESOS POR NEGOCIO (12 meses a mar ó19)1,4

USD 14.546 mm

EBITDA AJUSTADO POR NEGOCIO (12 meses a marô19

USD 1.133 mm (7,8% margen EBITDA ajustado)2,3,4

Retail representó 95% 
de los ingresos 

Retail representó 63% del 
EBITDA ajustado

Negocios
Complementarios

Negocios
Complementarios

Supermercados Mejoramiento del Hogar Tiendas por Departamento Centros Comerciales Servicios Financieros

Nota: Cifras convertidas a dólares Americanos a tipo de cambio constante de CLP 660,46 por dólar

�����*�U�i�I�L�F�R���H�[�F�O�X�\�H���H�O���V�H�J�P�H�Q�W�R���³�2�W�U�R�V�´�����H�O���F�X�D�O���F�R�Q�W�U�L�E�X�\�H���8�6�'��10 mm en ingresos  y �±USD 124 mm en EBITDA Ajustado. El EBITDA Ajustado representa el EBITDA más la diferencia de tipo 

de cambio, ganancias (pérdidas) por unidades de reajuste, menos revaluación de activos. 

2 Ingresos y EBITDA ajustado de Centros Comerciales no incluye transacciones con partes relacionadas

3 mg = Margen EBITDA Ajustado.

4 Cifras excluyen el ajuste por hiperinflación en Argentina (IAS 29). Incluyendo el ajuste los ingresos de los últimos doce meses fueron US$14.123 mm y el EBITDA Ajustado fue US$ 1.077 

mm, a tipo de cambio CLP 678,53 por dólar. 
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